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REZUMEJUMS

Petijuma mérkis ir noskaidrot emuaru ka jauno mediju
rakstiSanas un lasiSanas iezimes Latvija. Ka datu ievak$anas
metode izveleta elektroniska anketéSana divas merkgrupas —
emuaru autori (31 anketa) un emuaru apmekletaji, lasitaji
(62 anketas). Tas uzdevums noskaidrot, kadi faktori nosaka
atskiribas starp emuariem un tradicionalajiem medijiem un
ka Sie faktori ietekme cilvéku izveli izmantot emuarus
informacijas iegiSanai un/vai publicéSanai? Apkopojot
petijuma teordtisko un empirisko datu bazi, secinats, ka
Latvija ir izveidojusies emuaristu subkultiira, kuras parstavji
motive un veicina cilvékus sakt rakstit emuarus. Lai uzsaktu
darboties $aja joma emuaru autoriem nav nepiecieSamas
zinaSanas un pieredze Zzurnalistika. Nozime ir tam, cik
interesanti tiek pasniegta informaciju un ka to uztver lasitaji.

Emuari Latvija pagaidam netiek uztverti ka mediji un
galvena priekSrociba salidzinajuma ar tradicionalajiem
medijiem- talitgja atgriezeniska saite Sobrid kalpo par
lidzekli, ar kura palidzibu emuara autori noskaidro lasitaju
atticksmi un kritiku par publicéto tému, nevis veido
diskusiju un iepazistas ar dazadiem viedokliem.

IEVADS

Sobrid par tradicionalajiem uzskatitie masu mediji
ka prese, radio, TV u.tml., visos laikos ir ienemusi butisku
nozimi sabiedriba, lai arT to funkcijas un lomas dazadas
desmitgadés bijusas atSkirigas. Tiek uzskafits, ka masu
mediji ir neatdalami no sabiedribas, daudzgjada zina
veidojot un ietekméjot daudzus procesus un notikumus taja.
Sobrid sabiedriba piedzivo arvien lielakas un straujakas
parmainas loti daudzas jomas. Misdienu sabiedribas
attistibu raksturo arvien pieaugo$a informacijas un
informaciju tehnologiju nozimes palielina$anas.

Tehnologiju attistiba likumsakarigi ir ietekmg&jusi
arT tradicionalo mediju pasauli, ikdienu un procesus, tacu ta
ir radijusi arT pavisam savadakas, jaunas mediju paaudzes
veidoSanos. L1dz ar interneta ienakSanu ikdienas dzive tas
ir kluvis par daudzpusigako komunikacijas un mediju
kanalu, kuru izmanto miljoniem cilveku.

Tehnologiju atfistiba ir ietekm&jusi ne tikai jaunu
mediju, bet ari jaunas Zurnalistikas veido3anos. Tiek
uzskatits, ka visa zurnalistikas biitiba un raksturs mainas, jo
Sobrid ir sakusies tas pareja uz tieSsaistes rezZimu. Ar to
saprotot ne vien jaunas tehnologiskas iesp&jas, kanalus
informacijas nodoSanai, bet ar vien pieaugosu auditorijas
iesaistiSanos mediju satura un formas veidoSana, kas Iidz
§im bija ierobezota tradicionalo mediju sisttma.
Sabiedribas iesaistiSanas masu informacijas aprit€é pedgjos
gados ir tik butiski palielinajusies, ka arvien biezak
akad@miskaja un praktiskaja literatira paradas tads
koncepts, ka jauna jeb pilsoniska zurnalistika — individa vai
individu grupas aktiva iesaistiSanas informacijas un zinu
vakSana, analiz€Sana un talaka izplatiSana, tadejadi

ietekmgjot tradicionalo mediju saturu un formu vai radot
jaunus medijus, kanalus.

Viens no spilgtakajiem jaunas Zzurnalistikas un
jauno mediju apvienojums ir emuars jeb blogs. Ar Siem
terminiem tiek saprasts interneta resurspunkta(vietnes)
veids, kas ikvienam lauj &rti, elastigd veida, pirmkart,
publiceét jebkadu informaciju — jaunumus, izglitojoSus vai
analttiskus rakstus, jokus, personigo viedokli, novérojumus
uwtml. Otrkart, Jlauj tieSsaistes rezima komunicet,
apmainities ar viedokliem ar savu auditoriju. Minétie
faktori iedzivina principu, ka ikvienam ir iesp&ja izpausties,
un ikvienam ir iespgja tikt uzklausitam, kas lidz $Sim bija tik
ierobezots tradicionalo mediju sist€mas specifikas péc.
Sabiedribai Iidz §im vel nav bijusas tik plaSas iespgjas
kontrolét informacijas telpu ap sevi, ne vien atlasot kanalus,
bet arT akfivi iesaistoties pasas informacijas veidoSana.

Lai parbauditu, cik patiesi ir dazados avotos minétie
apgalvojumi par emuaru potencialu, veikts Sis petfjums ar
mérki noskaidrot emuaru ka jauno mediju rakstiSanas un
lasi$anas iezimes Latvija.
Merka sasniegSanai izvirziti $adi p&tijjuma jautajumi:

e Kadas ir emuaru rakstiSanas un lasiSanas iezimes
Latvija?

e Kadi faktori ietekmé cilvéku izvéli izmantot
emuarus informacijas iegiiSanai un/vai publicéSanai?

e Vai un k3 emuaru rakstiSana tiek izmantoti
tradicionalas zurnalistikas principi?

Pettjuma apkopota teordtiska literatlira par emuaru
vesturisko attistibu, pazimém, iedalijumu un funkcijam. Ka
arT apskatita emuaru ka jauno mediju priekSrocibas un
trikumi  salidzinagjuma ar tradicionalajiem medijiem.
Saisttba ar jaunajiem medijiem ir apskatiti koncepti:
pilsoniska Zzurnalistika un kolektiva informacijas vaksSana.
Pamatojoties uz teorétisko un empirisko ietvaru, veikts
kopsavilkums, izdariti galvenie secinajumi.

1. JAUNIE MEDIJI

1.1. Pilsoniska Zurnalistika

Ir sakusies zurnalistikas pareja uz tieSsaistes
rezZimu, kas nozimé, ka Zzurnalistikas butiba un raksturs
mainas (Wall; 2005:156). Sodienas biitiskaka iezime —
parmainas mediju industrija nosaka tehnologiju atfistiba un
auditorija ar savu radoSo izdomu (Barkans; 2006). L1dz §im,
piem@ram, teksts vai foto bija raksturigs drukatajiem
medijiem, audio — radio, attéls — televizijai. (Barkans; 2006).
Savukart paslaik tas viss sapliist kopa un daudzgjada zina
klust atkarigs tieSi no auditorijas lidzdalibas. Vel vairak — art
auditorija pati var radit savus medijus, tie$i tapat ka ikviens
no §1s auditorijas, ja vien to v€las, pats var klut par mediju.
Protams, ja vinam ir ko teikt un tas, ko vin$ saka, kadam
Skiet interesanti (Barkans, 2006).



Seina Bovmana(Shayne Bowman) un Kriss
Villis(Chris Willis) pilsonisko Zurnalistiku definé ka ricibu
no pilsona vai pilsopu grupas, kas aktivi iesaistas
informacijas un zigu vakSand, analiz€Sana un talaka
izplatisana. Paul Andrews norada, ka internets paver iesp&ju
izteikties cilvékiem, kuriem ir alternativs skatu punkts un
viedoklis par dazadam lietam, un kuru tradicionalie mediji
nenem véra (Lasica; 2002).

Pilsonu Zurnalistika iesaistito personu mérkis ir
neatkarigas, droSas, precizas, plaSa spektra un bitiskas
informacija snieg8ana un izplatiSana, kas ir pamats
demokratijai (Lih; 2004:2). Pilsonu zurnalistika ir kluvusi
par konstruktivo elementu, kas apvieno tradicionalo
zurnalistikas formu ar klasisko pilsonu lidzdalibu (Schaffer;
2007:8).

1.2. Pilsoniskas Zurnalistikas salidzinajums ar
tradicionalajiem mediji

Tradicionalie mediji, TpaSi laikraksti jau tagad
konceptuali ietver sevl pilsoniskas zurnalistikas elementus,
jo izmanto lasitaju iesiititos materialus - rakstus un
fotografijas. Pieméram, Londona laikraksts Guradian un
zinu kanals BBC aktivi iesaista savus lasitajus zinu
veidoSana, lidzot iestitit wuzpemtds fotografijas un
videomaterialus, no dazadam notikumu vietam (Papandrea;
2007:531). To paSu var attiecinat arT uz Latvijas medijiem.
Tadi raidijumi, ka Tautas kontrole LTV, Bez Tabu TV3
iesaista skatitajus sizetu veido$ana, interneta portals TVNET
piedava lasitajiem nopelnit naudu, iestitot fotografijas vai
video par sabiedriba aktualiem notikumiem, to publikacijas
gadijuma.

Par to, ka pilsonu zurnalistika giist popularitati un
atzinibu pierada fakts, ka driz péc tam, kad 2005. gada 7.
uznemtas fotografijas un video materiali tika transléti
lielakajos zinu kanalos, neskatoties uz to, ka Sie materiali
nebija augstas kvalitates, jo tika uzpemti ar mobilajos
telefonos iebuivetajam kameram (Papandrea; 2007:531).

J. D. Lesika (Lasica) uzskata, ka emuaru rakstisana,
kas ir viens no pilsoniskas zurnalistikas veidiem, nakotné
klas par jaunu un efektivu amatieru zurnalistikas formu-
miljoniem interneta lietotaju, pasi jauni cilveki, klis par
reportieriem, analitikiem un izdevéjiem-veidojot pasi savus
personigos informacijas parraides tiklus (Lasica; 2002).

2. EMUARI

2.1. Emuaru definicija

Emuars ir ttmekla resurspunkta(vietnes) veids, kas
lauj erti, elastiga veida publicét jebkadu informaciju —
jaunumus, izglitojoSus vai analitiskus rakstus, jokus,
personigo viedokli, novérojumus u.c. (Kurpnieks, 2005:12).
Emuari eksistt ka dala no kibertelpas, kuru sauc par
blogosferu (Dominick, 2005:109).

Tipisks emuars ir viena cilvéka radita un uzturéta
lapa interneta, kur tas autors var izpausties par visu, kas

vinam liekas interesants vai svarigs (Barkans, 2006). Tas ne
vien dod iesp&u izteikties, bet arT sagemt tdlit&ju
atgriezenisko saiti no lasitajiem (Eglite, 2007).

Emuara zina var bt pavisam 1sa un par tas autoru
var klut ikviens (Lence, 2007). AtSkiriba no parastajam
majas lapam — interneta Zzurnalus ir vieglak izveidot, jo
interneta tiek piedavatas gatavas veidnes, kur atliek tikai
pieregistréties un veikt ierakstus. Galvena atSkiriba starp
interneta majas lapam un interneta zurnaliem ir tada, ka tajas
tiek veikti ieraksti ar subjektivu skatfjumu (Lidere, 2005).

Emuaru merkauditorija un mérki var bt
visdazadakie. ArT emuaru satura raksturs var biit dazads — no
stingri sakartota, formala Iidz haotiskam un neformalam.
Emuari var blit pieejami interneta vai intranetd (vai cita
ierobezotas piekluvas timekla vide). Emuara kvalitate,
uzticamiba un noskana arT var biit loti atSkiriga (Kurpnieks,
2005:12). Emuaru galvenais meérkis — rosinat publika
diskusijas (Lence, 2007). Emuari faktiski ir jauns, loti
ietekmigs mediju kanals (Eglite, 2007).

2.2. Emuaru vesturiska attistiba

Emuaru rakstiSana aizsakas 90. gadu sakuma, kad
pirmie entuziasti regulari publiskoja savas piezimes, tacu
popularitati publiskaja telpa tie guva p&c 2000. gada, kad
ASV paradijas pirmie politiskie emuari, kas ietekmeja ne
tikai sabiedrisko domu, bet arT masu medijus. ASV politiku
izteikumus visasak neapstridgja vis zurnalisti, ka tas bijis
tradicionali, bet emuaristi, turklat vini pievienoja izverstus
pieradijumus savu argumentu patiesigumam (Eglite, 2007).

Pec 2001. gada 11. septembra terora aktiem ASV
vairakums ekspertu atzina, ka emuari kluvuSi par
zurnalistikas viedu, jo daudzi cilveki savos emuaros
ievietoja informaciju par notiku$o tragédiju un dazadus
apsverumus, kadus tradicionalie mediji nevargja atlauties.
Tiesi péc 2001. gada 11. septembra pieauga emuaru skaits
ASV un tajos izteiktie viedokli un mingumi lika
tradicionalajiem medijiem tos uztvert nopietni (Dominick,
2005:109).

2004. gada emuari no subkultiiras aktivitates klust
par masu intereses objektu, un taja pasa gada visvairak
meklétakais vards Merriam-Webster Online Dictionary
(interneta vardnica) bija vards ,blog”(latv. val.-emuars).
2006. gada novembri, p&c popularas emuaru lapas
Technocrati sniegtds informacijas, emuaristu skaits jau
sasniedza 60 miljonus. Salidzinot ar pieciem miljoniem
2004. gada, kas parsvara rakstija par Sauram, niSu grupas
interesgjo$am témam, tagad emuari kluvusi par biznesa un
komunikacijas sastavdalu (Eglite, 2007).

Paslaik pasaulé emuaru rakstiSana ir loti izplatita un
sada viedokla pausSanas veida piekrit€ju skaits joprojam aug
(Kurpnieks, 2005:12), bet Latvija emuaru skaits I1eSams
pardesmit takstoSos (Lence, 2007).

2.3. Emuaru pazimes

Emuari var bt loti dazadi, tom@r tiem visiem ir
noteiktas pazimes, kas tos raksturo. Raksti emuaros ir



sakartoti apgriezta hronologiska seciba, turklat tie vienlaicigi
var bit sakartoti arT pa t8mam. Tas dod iesp&u emuara
lasttajam iepazities ar visiem noteiktas té€mas rakstiem,
nemeklgjot tos atseviski (Pedley; 2005:96).

Emuaru saturs tiek nepartraukti un regulari
papildinats ar jauniem rakstiem. Lielakaja dala emuaru
lasttajam ir iesp&ja izteikt savu viedokli komentaru forma
vai arT tiesi sakontakt@ties ar autoru. Emuaru saturs parasti ir
par kadu konkrétu jomu, turklat tajos tiek atspogulots ari
autora personigais viedoklis. Emuari galvenokart sastav no
rakstiem, kas ir atbildes reakcija uz kadu zinu vai
problémjautajumu (Pedley; 2005:96).

Praktiski visiem emuariem ir arhivs, kas sastav no
ieprieks§ publicétiem rakstiem un ar kuriem var iepazities ari
lasttajs (Pedley; 2005:96).

Emuariem raksturigi dazadi hiperlinki — saites uz
citiem ar autora t€mu saistitiem tekstiem.

2.4. Emuaru funkcijas

No vienas puses, ta ir komunikacija. No otras —
saturs, kas ir paSu veidots (Barkans, 2006). Cilveki interneta
lauj ieskatities savos pardzivojumos, jaunajas atklasmes vai
vienkarsi dalas ar atrasto informaciju un viedokliem (Lidere,
2005).

Cilveks ievieto savu video vai kadu citu sizetu, kas
tam Skiet interesants un kas potenciali var@tu interesét arl
citus (Barkans, 2006). Jaunaja mediju pasaul€ tieSi cilveki
izvelas, kas vinus interesé, ko tie grib redzeét un ko ne
(Barkans, 2006).

2.5. Emuaru iedalijjums

Misdienas ir daznedazadakie emuaru veidi. Emuari
var bit paSizteikSanas veids personigas dienasgramatas
formata(Bar-1lan, 2005:298) Cilveks taja gandriz katru dienu
vai katru ned@lu ieraksta savus piedzivojumus, izjitas un
dzives atzinas gluzi tapat ka papira dienasgramata, tikai So
vin$ dod publiski lasit citiem cilv@kiem(Lidere, 2005).

Emuarus var veidot arT ka interneta Zurnalus, kur
publicét jaunumus, pieméram, par veseligu uzturu vai
Latvija notiekoSo. Atskiriba no zinu portaliem blogos autors
parasti daudz vairak pauz savu vertgjumu, attieksmi pret
aprakstito objektu (Lidere, 2005).

Emuari var bt par kadu noteiktu tematiku, kurus
raksta cilveki, kas parzina un interes&jas par konkrétiem
jautdgjumiem vai ir §s nozares profesionali (Bar-llan,
2005:298)

Pedgja laika emuarus ir sakuSas izmantot arl
dazadas organizacijas, lidz ar to raduSies korporativie
emuari, kur autori parasti ir uzgp@émuma vadoSie un
ietekmigakie darbinieki, kas regulari izsaka savus viedoklus
par nozarg notieko3o.

2.6. Emuari ka jaunais medijs

Pastav uzskats, ka emuari ir izmaintjusi veidu, ka
sabiedriba tiek izplatita informacija. Emuari, kuros

iespgjams izvietot ar1 saites uz citiem emuariem vai citiem
timekla resursiem, savas izplatibas del izveidojusi jaunu,
plasu sazinas tiklu, kurd jaunumi, aktualitates un viss
interesantais izplatas loti atri. Nov@rots, ka daudzi interneta
lietotaji atverot no rita parlikprogrammas, vispirms lasa
nevis zinu portalus, bet apskata, kas jauns ierakstits vinu
iecienitakajos emuaros (Kurpnieks, 2005:12). ASV prakse
liecina, ka dazi no emuariem auditorijas zina var sacensties
ar dienas laikrakstiem, lai gan vairumam ir loti neliels (5-10)
lasttaju loks. Lidzigi pieméri atrodami tepat Latvija
(Barkans, 2006).

Loti izplatits ir viedoklis, ka emuari uz visiem
laikiem izmainis zurnalistikas nozari (Dominick, 2005:109).
Jau tagad emuarus drosi var saukt par ,lietotaju izveidotiem
mediju kanaliem”. Ja tradicionalie mediji - televizija, radio
un laikraksti - nosaka, kas ir zipa un ko ,tev bis Sodien
zinat”, tad emuari un forumi pasi izv€las savas zinas, savas
aktualas témas, piedava tam savu interpretaciju, kas tiek
pastiprinata gan tekstuala, gan audio, gan video Ilimeni,
izmantojot saites uz attiecigo informaciju timeklt (Eglite,
2007). Turklat emuadristi var ietekmét zinu dienaskartibu,
atklajot un izverSot kadu ideju vai notikumus, kurus
tradicionalie mediji pirms tam nav atspogulojusi (Lennon,
2003: 77).

Jebkurs§ cilvéks kam ir pieeja internetam var klat
par zurnalistu un komentetaju. Emuari sava zina pilnvaro
pasu sabiedribu iesaistities notikumu risinaSana. Ka norada
D. Gilmors, tad emuari devusi sabiedribai to, ko pilnvertigi
nav sp&usi nodroSinat tradicionala zurnalistika- iesp&ju
izteikties un tik uzklausitiem (Dominick, 2005:109). Daudzi
tradicionalo mediju parstavji emuarus uzskata par
nekontrolétu amatieru Zurnalistikas formu. To var uzskatit
gan par emuaru stipro pusi, gan arT par galveno vajibu
(Pedley; 2005:96).

3. EMUARU UN TRADICIONALO MEDIJU
SALIDZINAJUMS

Sabiedriba tradicionali ir pasivs informacijas
san@mejs, no kura negaida aktivu lidzdarboSanos, bet lidz ar
jauno mediju paradiSanas (ipasi emuaru) sabiedribas locekli
tiek aicinati iesaistities zinu modeléSana- tas izpauzas ka
daliSanas ar zinamo informaciju, sava viedokla izteikSana
komentaru veida (Wall; 2005:161).

Kopuma, daudzos emuaros tiek publictas zinas ar
atSkirigu uzbiivi salidzinot ar tradicionalo zurnalistiku
(Emuaru  zurnalistikas ~ salidzinajums ar tradicionalo
zurnalistiku ir apskatits tabula Nr.1.). Emuari ir mainijusi
zinu formu (Wall; 2005:161), turklat tie piedava acumirkligu
darba iznakumu- tikko autors ir pabeidzis savu darbu, vins
to nekavejoties var publiceét interneta(D. Branscum; Lasica;
2002).

Nozimiga emuaru priekSrociba ir neatkariba.
Emuaristam nav japaklaujas konkrétai tradicionalo mediju
formai (G. Fleishman Lasica; 2002), atSkiriba no
tradicionalajiem medijiem, kur zurnalisti rakstus veido p&c
vienota un visparpienemta principa (jebkura raksta struktiira



tieck veidota péc apgrieztas piramidas principa) (Wall;
2005:161).

Los Angeles Times zurnalists Deivids Savs (David
Shaw) norada, ka pretgji tradicionalajiem zurnalistiem, kuru
darbi tiek publicéti tikai pec tam, kad ir izgajusi cauri
vairakkartgjiem filtriem no redaktoru puses, pilsonu
zurnalistika Sis posms tiek izlaists un Iidz ar to pie lasitajiem
nonak neizfiltréta, ka arT neparbaudita informacija. Taja pasa
laika pilsonu zurnalistikas parstavji apgalvo, ka gadijumos,
kad emuaristi ir pielavusi klidas savos darbos, tas gandriz
uzreiz tiek ar7 izlabotas, jo lasitaji uz klidam acumirkligi
reagé un norada tas raksta autoram. Ja kludas netiek
izlabotas, tad no ta cie§ emuarista reputacija un cilveki ar
Saubam uztver $1 autora darbu (Papandrea; 2007:529).

Tradicionalo mediju parstavjiem- profesionaliem
zurnalistiem jabut objektiviem, neitraliem un viniem stasts
jaatspogulo no dazadam pusém. No reportieriem sagaida, ka
vini neiesaistisies sizetos, ko pasi veido. Taja pasa laika
rakstot emuarus, autors var pasparliecinati izteikt savu
personigo viedokli bez paScenziras, turklat apskatitais
temats tiek atspogulots visbiezak tikai no viena skatupunkta.
Tie$i paSparliecinata raksttba ir viena no emuaru
raksturigakajam iezimém (Wall; 2005:161).

Tradicionalajos medijos ir pienemts, ka raksta
autors lasTtajiem neatstdj iesp&ju paSu interpretacijam par
doto tematu, ka arT auditorijai nav iesp&jas momentani
pieslégties un uzzinat, ko par So t&mu raksta(zino) citi mediji
(Wall; 2005:161-162), turpreti emuari turpina un pat veicina
diskusiju  sabiedriba par dazadam aktualam t€mam
(Papandrea; 2007:524)

Emuaros izlasamie raksti visbiezak ir fragmentari,
tie nav pilnigi bez tam sekojosa linka. Lasitajam ir iesp&ja
izlastt stasta fragmentu un sekot linkam uz pirmavotu, bet
tikpat labi vin§ var izmantot kadu citu informacijas resursu
un izlasot to, atgriezties, pie sakotngji lastta un komentgt, ko
vin§ par to doma, vai arl atklat par§jiem kadu jaunu
problémas aspektu, kas pirms tam nav piemingts, ta uzturot
diskusiju atvértu. (Wall; 2005:161-162).

Emuari klust par papildinajumu tradicionalajiem
zinu medijiem (Lasica), pie tam ka norada Doks Sirs (Doc
Searls) emuari jau ir un turpmak vel vairak klus par
informacijas avotu tradicionalajiem medijiem (Lasica;
2002), tam piekrit arT Ricards Lainings, Starptautiskas
Sabiedrisko attiecibu asociacijas (IPRA) valdes loceklis:
HArvien lielaka meéra Zzurnalisti informaciju smelas
tieSsaiste” (Gailitis; 2007).

1. tabula. Tradicionala Zurnalistika vs emuaru Zurnalistika

Publikaciju
struktiira

Strukturéta,
apgrieztas
piramidas, princips,
atbild uz

jautajumiem: kas?,
ka? ko? kapec?,
kur?, pabeigts
teksts, ticamibu
nodrosina ar
avotiem un
atsaucém.

Fragmentara,
atverts teksts, ar
iespeju papildinat,
ticamibu
nodroSina linki.

tradicionala emuaru
zurnalistika zurnalistika

Rakstibas stils Objektivs, neitrals, | Personigs,
daudzpusigs(ar parliecinoss,
vairakiem vienpusigs
skatupunktiem)

Attiecibas ar | Auditorija ir pasivi | Auditorija

auditoriju informacijas lidzdarbojas
saneémeji materialu tapSana

(Wall; 2005:161-162)




4. METODE

Lai ieglitu empirisko materialu un noskaidrotu emuaru ka
jauno mediju rakstiSanas un lasi§anas iezimes Latvija, tika
aptaujati emuaru autori un emuaru lasttaji.

Pirmkart, tika veikta Latvijas emuaru autoru

anketéSana ar merki:
— noskaidrot motivaciju, kapéc tika uzsakta un turpinata
emuaru veidoSana;
— identifict kada satura un formata informacija tiek
publicgta emuaros, kas ir informacijas avoti.
— noskaidrot emuarus autoru attiecksmi pret tradicionalas
zurnalistikas principiem, to izmanto$anu emuaru veidoSana;
— noskaidrot vai un ka tiek izmantota iesp&ja uzklaustt,
veidot diskusiju ar emuaru apmekletajiem.
Pilni anketas jautdjumi emuaru veidotajiem
atrodami 1. pielikuma.

Anketeto autoru izlase tika veidota p&c nejausibas principa.
Izlasi veidoja tie emuaru autori, kas savas emuaru vietnés
bija noradijusi e-pasta adresi vai citu elektronisku
sazinaSanas veidu, neatkarigi no emuara satura vai formata.
Emuaru adreses tika atrastas izmantojot Interneta mekl&taju
,»,Google” péc atslégas vardiem emudars un blogs. Kopuma
izsuititas 50 anketas, aizpilditas un derigas atpakal sanemtas
31 anketa.

Otrkart, tika veikta emuaru lasttaju anket€Sana, lai :
— noskaidrotu emuaru apmekl@Sanas paradumus un
motivaciju,;
— emuadru pateréSanas biezumu un pausto uzticamibu
salidzinajuma ar tradicionalajiem medijiem.
Pilni anketas jautajumi emuaru lasitajiem atrodami
2. pielikuma.

Emuaru lasttaju izlase sastavéja no emuaru lasitajiem,
kas atsaucas dazadas interneta vietn& public@tajam
aicinajumam atbildet uz jautajumiem un aizpildit anketu par
emuaru lasiSanas paradumiem. Precizs izsufito anketu skaits
lidz ar to nav zinams, aizpildita sanemtas 62 anketas.

Anketu jautajumi sastaditi, balstoties uz 2006. gada Pew
Internet & American Life projekta ietvaros veikta pétijuma
“Blogger Callback Survey” metodologiju, ka ari uz apskatito
teoretisko literatiru. Rezultati kod&ti un apstradati,
izmantojot datorprogrammu Microsoft Excel.

5. REZULTATI

5.1. Emuaru autoru anketas rezultati

Darba izstrades gaita emuaru autoriem tika izstfitas
50 anketas, aizpilditas un derigas atpakal sanemtas 31
anketa.

72% no visiem emuara autoriem bija vecuma no 18
lidz 24 gadiem, 14% respondentu bija vecuma grupa no 25-
34 gadiem. Vecuma grupa no 15 Iidz 18 gadiem sastavéja
14% respondentu. 31% no aptaujatajiem emuara autoriem ir

augstaka izglitiba, 9% respondentu ir ieguvusi vidusskolas
izglitibu, bet 60% ir nepabeigta augstaka.

5.1.1. Emuaru rakstiSanas ilgums

Neviens no aptaujatajiem autoriem emuaru nebija
radijis pedgja pusgada laika. Visvairak jeb 40% no visiem
autoriem, emuaru raksta vienu gadu, 26% jeb 8 autori
emuarus raksta jau diviem vai tris gadus, bet 30% no 4-5
gadiem. Visilgak- seSus vai vairak gadus emuarus veido
tikai viens no aptaujatajiem, kas sastada 4% .

5.1.2. Motivi, kapéc cilvéki ir sakusi rakstit emuarus

Emuaru autori min dazadus motivus, kapéc
izveidojusi savu emuaru. Divi galvenie motivi, kas doming
dotajas atbild@s ir lidzcilveku ietekme un v&lme izpausties,
izteikt savu viedokli, domas un piefiksét jaunas idejas. Ka
norada daudzi no aptaujatajiem, tad vini radijusi emuarus, jo
tas taja bridi bijis populari un ta darTjusi lielaka dala vinu
vienaudzu. Tika mingti arT tadi motivi ka iesp&ja publiski
iztirzat problémas, trengt anglu valodas rakstibu un velme
daltties sava pieredzg un uzskatos ar citiem cilveékiem.

2. tabula. Emuaru autoru minétie motivi emuaru
izveidoSanai un rakstiSanas uzsakSanai

Bija populari, stiligi, forsi rakstit emuarus (4)
Jauns, nebijis komunikacijas veids (3)
Pusaudzu vecuma krize (1)

NepiecieSamiba p&c pasanalizes (3)
NepiecieSamiba péc pasizpausmes (8)

Publiskai problému risinaSanai, apspriesanai (1)
Paradit pozitivu piemeru, situacijas uzlaboSanai Latvijas
interneta (1)

Lai trenetu anglu valodu (1)

Lai iemacttos izteikties, argumentet (2)

Lai arpus datora uzglabatu informaciju (2)
Izklaide (1)

Huliganisms (1)

Piederiba ,,emuaristu kultdirai” (1)

Citu emuaristu iespaida (4)

Profesionalo aktivitaSu dokumenteSana (1)

5.1.3. Iemesli, kapéc cilvéki raksta emuarus

Divi no izplatitakajiem iemesliem, kapéc cilveki
raksta emuarus, tiek min€ta iesp&a dokument&t personigo
pieredzi, dalities taja ar citiem un iesp&ja radosi izpausties.
Ka vienu, ta otru no Siem iemesliem ir nosaukusi 21%
emuaru autoru. 15% aptaujato cilvéku vélas, lai draugi un
radi zinatu ar, ko vini nodarbojas, 10% velas dalities ar
zinaSanam, 8% grib mainit citu cilvéku uzskatus, bet 7%
aptaujato, par iemeslu min iesp&u apkopot svarigu
informaciju, resursus. Tikai 6% raksta emuarus, lai iepazitos
ar jauniem cilvékiem, nopelnitu naudu vai motivétu cilvékus
aktivi darboties. Anketa nepieminéti, bet autoru nosaukti
iemesli: atkariba, paSanalize, sevis izklaidéSana, iesp€ja




izteikt emocijas, kuras var parlasit péc kada laika un iesp€ja
nodro§inat papildus informaciju tiem, kuri saskaras ar
konkrétu cilveku profesionalaja joma.

2. attéls. Emuaru rakstiSanas iemesli

Lai mainitu citu cilveku uzskatus

8%
Lai dokument&tu persanigo pieredzi,
Lai draugi un radi zinatuy, daltos taja ar citiem
arko esnodarbojos 1%
15%
Lai dalitos ar zindZanam
Lai apkopotu svarigu infarmaciju, > 10%

resursus 7%

Lai motivaty cilvakus akiiv darboties S B%
5% T Lai radodi izpaustos
Lai nopelnitu naudu 21%
6%

5.1.4. Emuaru skaits vienam autoram

Aptaujas rezultati rada, ka lielaka dala (44%) aptaujato
autoru raksta vismaz divus dazadus emuarus. 39% aptaujato
raksta tikai vienu emuaru, 13% raksta tris emuarus, ¢etrus un
vairak uztur tikai 4%.

5.1.5. Témas, kas tiek apskatitas emuaros.

3. tabula. Emuaros apskatitas t€mas

Lai iepazitos ar jauniem cilvEkem

Autora dzive, ikdiena, ar to notikumi (9)
Radosie darbi (2)

Fotografija, ar to saistitais (4)
Interesanta informacija no Interneta (2)
Sekss, attiecibas (1)

Celojumi (1)

Jaunakas tehnologijas, IT (7)

Reklama, marketings, mediji, ekonomika (4)
Ekonomika 1

,Viss” (3)

Kino, izklaide, dzives stils (3)
Pavarmaksla (1)

Politika, sabiedriba (5)

Izglitiba, karjera (2)

Sabiedriba aktuali notikumi (2)
Noderigi interneta resursi (1)

Petfjumi (1)

5.1.6. Pavaditais laiks ned€la emuaru veidoSanai

14% no respondentiem nedéla 10 un vairak stundas
pavada veidojot emuaru, bet vienads skaits cilvéku jeb 43 %
no visiem aptaujatajiem, pavada vienu lidz divam stundam,
ka arT no trim Iidz devipam stundam nedg€la veidojot
emuarus.

5.1.7. Regularitate ar kadu tiek publicéti jauna informacija
emuara

29% emuaru autoru jaunu informaciju emuara
publicé no 3-5 reizém nede€la, 25% to dara vismaz reizi
nedela, 13% jaunu informaciju publice retak ka reizi nedela,
bet 8% dazas reizes ménesi. 17% un 8% gadijumu jauna
informacija tiek publiceta attiecigi vairakas reizes diena un
reizi diena.

5.1.8. Emuara publicétas informacijas veids, forma

Gandriz puse no respondentiem jeb 49% emuaros
publicg esejas un rakstus, 23% fotografijas, 14% att€lus-
zZim&jumus vai grafikus, 12 % videomaterialus un tikai 2%
izmanto audio materialus.

5.1.9. Izmantotie informacijas avoti emuarus veido$ana

Tikai divi emuara autori raksta par savu personigo
pieredzi un neizmanto nevienu citu informacijas avotu.
Parsvara aptaujatie respondenti ir izvelgjusies no diviem lidz
trim informacijas kanaliem, bet ir autori, kas izmanto pat
piecus un vairak. Visbiezak-27% gadijumos emuaru autori
palaujas uz savu personigo pieredzi, bet 23% gadijumu
informacija tiek iegiita komunicgjot ar citiem cilvekiem.
Salidzino$i maza dala-tikai 14% autoru ka informacijas
avotus izmanto tradicionalos medijus, tie$i tikpat daudz tiek
izmantoti citu cilvéku emuari, bet internets tiek izmantots
22% gadijumu.

5.1.10. Personas, kas lasa emuarus

40% respondentu atzist, ka vigpu emuarus lasa
draugi un pazinas, 12% radi un 41% nepazistami cilveki, bet
7% aptaujato nezina, kas lasa vinu emuarus.

5.1.11. Pieredze zurnalistika rakstot emuarus

Nedaudz vairak ka puse respondentu uzskata, ka
rakstot emuarus nav nepiecieSama pieredze Zurnalistika,
noradot, ka emuars ir medijs, kas tiek veidots pe&c savas
gaumes un ieskatiem. Tikai viens no emuaru autoriem
piekrit, apgalvojumam, ka ir nepiecieSama pieredze
Zurnalistika, ja veido emuaru. Pargjie aptaujatie doma, ka tas
ir atkarigs no emuara merka, bet lielakoties obligata pieredze
zurnalistikd nav vajadziga, tomer ta var noderét. Viens no
respondentiem norada, ka vinam nav pieredzes Zurnalistika,
bet ta nekaitetu, jo bitu vieglak ievakt informaciju un
saprotamak/labak to var&tu pasniegt saviem lasitajiem. Taja
pasa laika kads cits aptaujas dalibnieks uzskata, ka emuari
palidz izkopt nepiecieSamas zinaSanas, kas var@tu noderet
zurnalistika.

4 tabula. Pieredze zurnalistika rakstot emuarus

— Ir, nepiecieSamiba | Nav, nepiecieSamiba péc
péc pieredzes | pieredzes zurnalistika, jo ta ir
zurnalistika, jo tada ka dienasgramata katram

sava gaume.




Tas palidz&tu
vieglak uztvert
domu

Ne profesionala,
bet pietiek ar
sakarigu spgju
izteikties, lai bitu
gan saprotami, gan
interesanti

lasttajam.

Lai rakstitu
kvalitativi, ir jabat
zinamai pieredzei,
bet ne obligati

"zurnalistika".
Galvenais, lai
cilvekam butu

logisks izklasta
stils.

Atkarigs no ta,
kads ir emuaru
merkis. Ja paust
savu viedokli, tad

nav svariga
zurnalistikas
pieredze, jo
viedoklim,

manuprat, jabit
pirmatngjam  un
tieSam nevis
profesionalam, ja
cita meérka emuars
tad pieredze ir
svariga.

Ja grib profesionali
blogot, ja.

Ta tacu sava zina ir
dienasgramata. Vai
rakstot
dienasgramatu  ar1
jabit pieredzei
zurnalistika?

Ta ir briva cilveka
izpausme, kas var
biit citiem baudama,
bet var arl nebit.
Nav pienakuma pret
gaumi, &tiku un
pareizrakstibu.

To var darit ikviens.
Emuars ir subjektivs
un tam nav noteiktas
definicijas un
formas.

Jo musdienas tos var
sakarigi  uzrakstit

jebkurs ar
elementaram
valodas, stila
zinasanam.

Svariga ir  tikai
velme pasam
izpausties,  rakstit,
komunicgt ar
pasauli. Sakuma
varbiit viena

virziena, bet ar laiku
noteikti  uzradisies
domubiedri.
Emuars ir tautas
zurnalistika. Svarigs
ir saturs un
operativitate,
klatbiitne, nevis
teksta un satura
kvalitate.
Manuprat, pietiek ar
kripatinu  logiskas
un rado$as
domasanas.

Biezi vien emuari
netiek rakstiti tada
stila!

Tos var lasit kur$

vélas, tapéc
nepievers lielu
uzmanibu tam ka tu
pasniedz
informaciju, cik
korekti.

Atkarigs no lasitaju

loka.

— Parasti jau raksta
sev un nedoma, ko
citi par to domas un
ka tas izklausas, cik
gramatiski un
literari pareizi tas
viss uzrakstits.

5.1.12. Emuaristi-zurnalisti

20 cilveki jeb gandriz divas tre§as dalas aptaujato
iepriek$ nav stradajusi ka zurnalisti, bet pargjie aptaujatie ir
bijusi zurnalisti.

5.1.13. Tradicionalas Zurnalistikas principi rakstot emuarus

Lai uzzinatu kadus zurnalistikas principus izmanto
un vai vispar izmanto emuaru autori, tika uzdots atverts
jautajums, kurd tikai viens no respondentiem atzina, ka
izmanto tradicionalo mediju principus, kaut gan vina emuars
nav zinu zanra, tomér par aktualitattm autors lasitajiem
pavesta pec apgrieztas piramidas principa. Vin$ arT piebilst,
ka ar laiku doma eksperimentgt ar hiperzanru un lietot tagus,
corsslinkus, Flash un citas prezentacijas formas, kas jau iet
arpus tradicionalas zurnalistikas "ramjiem"

Neviens cits no emuaru autoriem nenosauca kadu
konkrétu tradicionalas zurnalistikas principu, ko izmantotu
sava emuard, veidojot rakstus. Tas skaidrojams ar to, ka
parliecinoSs vairakums-26 emuaru autori vispar neizmanto
tradicionalas zurnalistikas principus, bet 4 autori atzina, ka
dara to tikai reizém un dal&ji. Kads autors atzistas, ka neko
nezina par Siem principiem, bet cenSos rakstit ta, lai raksts
butu saprotams ikvienam, taja pasa laika citam
respondentam ir pilnigi pret€js arguments- vin§ vairak raksta
prieks sevis, nevis, lai citus izklaid&tu.

5.1.14. Nepatiesu faktu publicé$ana emuaros, to iemesli

Devini no 31 viena emuara autora atzinus$i, ka
savos emuaros ir publicgjusi nepatiesus faktus. TrTs
respondenti atklaj, ka tada veida velgjusies ietekméet
sabiedribas reakciju, viens velg§jies piemulkot ’naivo” tautu,
bet kads cits méginajis slépt patiesos faktus. Tris respondenti
atzinu$i, ka to nav zinajusi, izdarijusi to neapzinati, bet 2
emuaristi nepatiesus faktus public€juSi neuzmanibas un
steigas del. 7 respondenti, kas nav publicgjusi nepatiesu
faktus savos emuaros, norada, ka tadejadi tiek apdraudéta
emuaru uzticamiba, reputdcija, viens uzskata, ka
dokumentgjot ve&sturi nav vélams pielaut klidas, bet divi
autori neredz jegu. Cetri autori nav atbildgjusi uz %o
jautajumu.

5. tabula Nepatiesu faktu publicéSana emuaros, to iemesli

Ja(9)
- Lai ietekmétu auditoriju, tas reakciju (3)
- Neuzmanibas, steigas dé| (2)




- Lai sléptu patiesos faktus (1)
- Lairadttu interesantu stastu, prozas gabalu (2)
- Lai piemulkotu ,,naivo tautu“ (1)

Ne (15)
- Nav jégas (2)
- Tadejadi tiek apdraudéta emuara uzticamiba,
reputacija (7)
- Dokumentgjot v@sturi nav vélams pielaut
kludas (1)

Nezinu/neapzinati (3)

5.1.16. NepiecieSamiba p&c atgriezeniskas saites emuaros

23 emuaru rakstitaju atzimé, ka viniem ir svariga
un nepiecieSama atgriezeniska saite ar lasitaju. Ar
atgriezeniskas saites palidzibu autori v€las uzzinat lasitaju
viedokli, respondentiem ir svarigs atbalsts un pozitivas
emocijas, bet daZi emuaristi norada, ka tas ir labs indikators,
ka noteikt, vai emuara apskatita t€ma un vai pats emuars ir
aktuals. Diviem respondentiem, neskatoties uz to, ka vinu
emuaros ir pieejam komentESanas iesp&ja, nav svariga
atgriezeniska saite. Viens autors pat atzistas, ka vinam nav
svarigi, ko citi doma par vina rakstito. Tris autori savam
emuaram nemaz nav nodro§inajusi iespgamu atgriezenisko
saiti, jo tas prasa papildus laiku un uzmanibu, ka ar1 ta ir
iesp€ja saglabat kontroli emuaru vietng.

Ja(23)

- Lasitaju viedokla uzzinasana (4)

- Atbalsts, pozitivas emocijas (6)

- Indikators, ka apskatita t€ma, emuars ir aktuals
(®)

- Papildus informacija, ko nav iesp&jams iegiit
neviena cita veida (3)

- Diskusijas veido3anai (2)
Kritikai (2)

NG, ja ir koment&Sanas iespgja (2)
- Nav svarigi, ko doma emuara lasitaji (2)

NE, ja nav koment&Sanas iesp&ja (3)
- Kontroles saglabasana emudra vietng (1)
— Prasa papildus laiku un uzmanibu (2)

5.1.17. Emuaru zurnalistikas elementu izmantoSanas
biezums

8% mno visiem respondentiem cit§jot nekad
neatsaucas uz citu cilvéku vai mediju, Taja pasa laika 12%
autoru biezi ludz atlauju pirms publicé, kada cita autora
materialu, 25% to dara dazreiz, bet 54% nekad. 75% emuaru
autoru dazreiz atbild uz lasitdju jautajumiem, tikai 4% to
nekad nedara, bet 12% to dara bieZi. 62% autoru pirms
publicgSanas parbauda faktu un informacijas patiesumu,
21% informacijas patiesumu parbauda dazreiz un 8% to
nedara nekad. 12% nekad, 33% biezi un 42% dazreiz raksta
ieklauj saites uz informacijas pirmavotiem, kurus ir citgjis
vai izmantojis. 62% respondentu bieZi veica korekcijas
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raksta pec tam, kad tas jau ir nopublicéts, 17% to dara
dazZreiz un 12% nekad. 25% dazreiz, 46% nekad un 21%
dazreiz iztirza aktualus notikumus un zipas. Lielakais
vairakums jeb 62% no visiem respondentiem dazreiz
parpublicé cita autora materialu, pievienojot klat jaunu
informaciju, ievieSot korekcijas, 17% to dara biezi un 8%
nekad.

9. atteéls. Emuaru zurnalistikas elementi un to izmantoSanas
biezums

Citdju, atsaucos uz citu cilv&ku v ai mediju

Pirms publicgu kadu cita autora materialu,
ladzu atlauju to darit

Atbildu uz lasttaja kamentdriem

Parbaudu faktu un informéacijas patie sumu

Raksta ieklauju saites uz informacijas pirmav otiem,
kurus esmu citdis val izmantojis

Weicu korekcijas, iepriek$ uzraksita un publiceta raksta
Iztirzdju aktualus notikumus un zinas

Parpublicéju cita autora materidly, |
pievienojot k14t jaunu informaciju, ieviesot korekeijas

5.2. Emuaru lasitaju aptaujas rezultati

Emuaru lasitaju aptauja aizpilditas un derigas atpakal,
tika sanemtas 62 anketas.

71% aptaujato emuaru lasitaju vecums bija no 18 Iidz
25 gadiem, 23% gadijumu respondenta vecums bija no 25
lidz 35 gadiem, bet 6% aptaujato bija vecuma grupa no 15
lidz 18 gadiem (skat. 17. attelu 4. pielikuma). 23% no
aptaujatajiem emuara lasTt3jiem ir augstaka izglitiba, 13%
respondentu ir ieguvusi vidusskolas izglitibu, 61% ir
nepabeigta augstaka, bet 3% ir ieguvuSi pamatskolas
izglitibu.

5.2.1. Emuaru lasiSanas biezums

Visbiezak-33% no respondentiem emuarus lasa dazas
reizes meénest, 19% lasa no trim Iidz piecam reizém nedgla,
10% no vienas lidz 2 reizém nedéla, bet 3% retak ka reizi
nedela. 16% no visiem aptaujatajiem emuarus lasa reizi
diena un 19% to dara vairakas reizes diena.

5.2.2. Iemesli, kapéc cilvéki lasa emuarus

23% respondentu lasa emuarus, lai uzzinatu citu
cilveku personigo pieredzi un 20% velas uzzinat, ar ko
nodarbojas un ka jitas vinu radi un draugi. 13% aptaujato
emuaru lasitaju, grib uzzinat citu cilveku uzskatus, ka ari
tieSi tikpat daudzi velas iegtt informaciju un viedoklus,
kurus nepublicg tradicionalie mediji. Emuari tiek lasiti arf,
lai iegttu dazadu informaciju, kas lasitajam liekas svariga,
§adu iemeslu ir atzim&usi 17% aptaujato, bet 14% lasot
emuaros izklaidgjas.

5.2.3. Lasito emuaru saturs

Galvenokart emuara lasitaji izv€loties emuaru saturu
dod prieksroku personigajam dienasgramatam (27%), tad
seko izklaides(16%), sporta, kultiras, tehnologiju un
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ekspertu emuari (9% ). Zinu un politiskie emuari interesé
8% no respondentu, bet korporativos emuarus lasa tikai 1%.
Reti kur§ no aptaujatajiem emuarus lasa tikai par vienu
nozari vai jomu, lielakaja dala gadijumu cilveki lasa no trim
lidz pieciem dazadu tému emuariem.

5.2 4. Emuaru autori

32% no respondentiem atklaj, ka lasa draugu un radu
emuarus, 23% gadijumu tie ir ekspertu, bet 9% sabiedriba
pazistamu cilvéku emuari. Pazinu emuarus lasa tikai 18% no
aptauyjatajiem cilvékiem, tas ir tikpat daudz, cik lasa
emuarus, kuriem nezinu un nepazist autoru.

5.2.5. Kritériji emuaru izvéle

Lasot emuarus respondentiem ir butiski vairaki
kritriji, bet Sie kritériji nav viennozimigi. Galvenokart
emuariem ir jabut interesantiem uz to noradija 23%
respondentu, tad seko iesp&ja koment€t un izteikt savu
viedokli (14%). 11% gadijumu respondentiem bdtiski ir
liecies, ka emuara publicéta informacijas ir preciza(11%),
objektiva (10%), to nav iesp&jams giit no citiem avotiem
(10%), ka arT autors ir izteicis savu viedokli (10%). Mazak
svarigi ir regulari ieraksti (9%), iesp&ja komunic@t ar citiem
autoru (6%) un veidot diskusiju ar citiem emuara lasitajiem.
Vismazak lasitaja izveli ietekme pareizrakstiba(1%).

13. attels. Butiskie kriteriji emuaru izvele

lespEja komentet un izteikt savu viedokli
Regulari ieraksti 149 -
9%

Pareizraksiiba

1% 5%

' Informacijas precizitate
o,
Lai,batu interesanti 1%
23%
Infarmacija, ko nav iespejam
gat no citiem awvotiem Objextivitate
10% 10%

Autora viedoklis
0%

5.2.6. Personiga informacija par emuara autoru

42 % aptaujato lasitaju ir vienalga, vai emuara
veidotajs ir atklajis informaciju par sevi vari arT nav to
izdarTjis, 35% respondentu tas ir svarigi, bet 23% tas
neliekas svarigi.

5.2.7. Uzticiba medijiem

6% respondentu pilniba uzticas televizijai un radio,
bet 10% pilniba uzticas laikrakstiem. Vairak uzticas neka
neuzticas televizijai un radio 45 % no visiem aptaujatajiem,
laikrakstiem 29%, internetam 10% un emuariem 19%.
Visvairak respondenti atzina, ka uzticas medijiem atkariba
no situacijas. 26% respondentu vairak neuzticas neka uzticas
internetam un emuariem, 10% laikrakstiem, 6% radio un
tikai 3% gadijumu televizijai. 3% aptaujato pilniba neuzticas
laikrakstiem.

Yeidot diskusiju ar citiemn emuary lastaEjiem

Igg)aéja kamunicgt ar emuara autoru
(]

11

5.2.8. Mediju patérins

Aptaujatie respondenti-58% televiziju visbiezak
pateré mazak ka vienu stundu diena, 14% aptaujato
televiziju pateré no piecam lidz astonam stundam diena un
no trim Iidz Cetram stundam diena vai nepatéré vispar.
Neviens no respondentiem televiziju neskatas piecas un
vairak stundas diena. Radio parsvara klausas mazak ka vienu
stundu diena-32% vai no vienas Iidz divam stundam diena-
29%. 19% respondentu radio nepatéré vispar, bet 10% to
dara no tris Iidz ¢etram stundam diena vai no piecam lidz
astonam stundam diena. Neviens no aptaujatajiem radio
neklausas devinas un vairak stundas diena. Laikrakstus
aptaujatie respondenti visbiezak patéré mazak ka vienu
stundu diena. 20% laikrakstus lasa vienu lidz divas stundas
diena, 4% to dara no tr1s Iidz ¢etram stundam diena, bet 10%
aptaujato laikrakstus nepatéré nemaz. Neviens no
respondentiem nelasa laikrakstus piecas un vairak stundas
diena.

Internetu visvairak pateré no trim lidz cetram
stundam diena-55%, 19% respondentu internetu lieto no
piecam Iidz astonam stundam diena, 13% no vienas Iidz
divam stundam diena, 10% devipas un vairak stundas, bet
tikai 3% aptaujato lieto internetu mazak ka vienu stundu
diena. Lielakais vairakus aptaujati emuarus lasa mazak ka
vienu stundu diena-87%, 10% no vienas lidz divam stundam
diena, bet 3% no respondentiem emuarus lasa no trim lidz
Cetram stundam.

6. DISKUSIJA

Neskatoties uz to, ka citas wvalstis (ASV,
Lielbritanija, u.c) emuari ir iep@musi nozZimigu vietu mediju
sisttma, Latvija emuaru kultira tikai attistas, un paslaik
visplasak emuarus izmanto nevis ka mediju, bet gan ka
personigas dienasgramatas.

Iemesli, kap&c cilveki ir sakusi rakstit emuarus ir
atSkirigi, tomér ir noverojama tendence, ka bitiska lomu ir
esoSajiem emuaristiem. Ka norada daudzi no aptaujatajiem,
tad vini radijusi emuarus, jo tas bijis populari un ta darTjusi
lielaka dala vinu vienaudzu.

Velme ieklauties un but piederigiem noteiktai
subkultirai ir kluvusi par vienu no mofiviem emuara
izveidoSana. Ka vel viens butisks iemesls izveidot emuaru
no respondentu puses tika nosaukta vélme un iesp&ja radosi
izpausties. Tika minéti arT tadi motivi ka iesp&ja publiski
iztirzat problémas, trenét anglu valodas rakstibu un vélme
dalities sava pieredz€ un uzskatos ar citiem cilvékiem.
Emuars netiek uztverts ka medijs, tas drizak ir arhivs, kur
dokumentet piedzivoto vai jauns komunikacijas kanals, kur
satikties un uzzinat draugu un pazinu personigas dzives
aizkulises. Tas sava zina pilda lomu, ko agrak
tradicionalajos medijos pildijja beéru, precibu un citi
sludinajumi, kas lava uzzinat par Iidzcilvéku priekiem vai
beédam (Barkans, 2006).

Galvenas temas, kas tiek apskatitas emuaros ir
autora dzive, ikdiena un ar to saistitie notikumi, arT emuara
lastaji galvenokart izveéloties emuaru saturu dod priekSroku



personigajam dienasgramatam (27%). Reti kur§ no
aptaujatajiem emuarus lasa tikai par vienu nozari vai jomu,
lielakaja dala gadfjumu cilveki lasa no trim Iidz pieciem
dazadu t8mu emuariem.

Emuaru autori salidzino$i maz pavada laiku pie
sava emuara tapSanas, vid&ji no divam Ilidz devipam
stundam nedg€la- tas izskaidrojams ar faktu, ka lielakoties
emuari ar jaunu informaciju tiek papildinati dazas reizi
nede€la un tikai 25% respondentu publicé rakstus vai zinas
katru dienu. Taja pasa laika aptaujajot emuaru paterétajus,
atklajas, ka neskatoties uz to, ka viena no emuara iezimém ir
regularas publikacijas lasitajiem izv€loties emuarus tas
neskiet tik butiski ka iesp&a lastt interesantus rakstus un
komentet, izteikt savu viedokli.

Aptauja parada, ka kriteriji, peéc kuriem lasitajs
izv€las emuarus nav viennozimigi. Vienlidz svarigi ir tas,
vai emuaros var atrast informaciju, kas ir preciza, objektiva
un nav pieejam citos avotos. Tas liecina par faktu, ka lasttaji
ne vien pieprasa no tradicionalajiem medijiem objektivitati
un faktu precizitate, bet to sagaida arT no emuariem. Taja
pasa laika las1taji velas uzzinat autora personigo viedokli un
atticksmi par dazadam problémam un notikumiem, ko nav
iespgjams sapemt no profesionaliem Zurnalistiem un
tradicionalajiem medijiem.

Ka atklaja emuaru autori, tad rakstot emuarus
pieredze zurnalistika ir mazsvariga, jo pat bijuSie vai esoSie
zurnalisti, kas veido savus emuarus nepieturas pie
tradicionalajiem zurnalistikas principiem. Vairaki emuaristi
norada, ka svarigs ir saturs, nevis forma. V&l arl viens no
izplatitakajiem argumentiem, kap&c zurnalistikas iemanas
nav nepiecieSamas, ir tas, ka emuari ir dienasgramatas un
domatas personigajai lietoSanai.

Tomer pastav dazi zurnalistikas elementi, kurus
autori izmanto emuaros: raksta ieklauj saites uz informacijas
pirmavotiem, kurus ir citgjis vai izmantojis, parpublicgjot
cita autora materialu(lieck atsauces), parbauda faktu un
informacijas patiesumu.

Atskiriba no tradicionalas zurnalistikas, emuaru
rakstiSana ir vairak ka hobijs (95% aptaujato autoru), lidz ar
to nav iespgams veltit tik daudz laika un pilu publikaciju
sagatavosanai, ka tas ir algotajiem zurnalistiem. Tas, ka
atzist dazi emuaru autori un lasitaji, var but ka viens no
iemesliem lidz galam neparbauditas, kltidainas informacijas
publicésanai.

Las1taji emuariem neuzticas pilniba, tacu, ka rada
aptaujas rezultati, tad parsvara tas atkarigs no situacijas un
konkréta emuara. Tas ar saprotams, jo pasi emaru autori
atzistas, ka medz savas vietn& publicEt nepatiesu
informaciju un faktus, lai ietekm&tu sabiedribu un tas
reakciju, tom@r $adas ricibas iemesli var biit arT neapzinati.
Lielaka dala aptaujato emuaristi gan atzim&ja, ka nevar
atlauties ta darit, lai nesabojatu sava emuara reputaciju un
uzticamibu.  Japiebilst, ka  uzticibas  koeficents
tradicionalajiem medijiem un emuariem nav izteikti
atskirigs.

Kaut gan daudzi teor@tiki norada, ka atSkiriba no
tradicionalas mediju sistemas, kura sabiedriba tradicionali ir

12

pasivs informacijas san@mgjs un no kuras negaida aktivu
lidzdarboSanos, jaunie mediji un emuari iesaistita
sabiedribas loceklus zinu modelesana, kas tas izpauzas ka
dali$anas ar zinamo informaciju un sava viedokla izteikSana
komentaru veida (Wall; 2005:161). Tomér, ka rada aptaujas
rezultati, tad parsvara emuaru autori nav ieintereseti iesaistit
un uzturét ar lasttajiem diskusiju. Atbalsta, kritikas
izteikSana un aktualas informacijas noteikSana tiek nosaukta
par galvenajam komentaru jeb atgriezeniskas saites
funkcijam, kuras ir svarigas emuaru autoriem. Diskusijas
veidoSana un papildus informacijas iegiSanas emuaru
autoriem ir mazsvarigaka neka emuaru lasitajiem.

Neskatoties uz to, ka emuari piedava ta autoram
iesp&jas publicét dazada veida un formata materialus-audio,
video, fotografijas, attelus, tikai retais no aptaujatajiem
emuaru autoriem izmanto $1S iespEjas, parsvara emuaru
autoru public€ esejas un rakstus-49% un tikai 23% izmanto
fotografijas, 14% att€lus un 12 % videomaterialus.

Dala aptaujato lasitaju emuarus izmanto ka mediju,
no kura git informaciju, kuru nav iesp&ams giit no citiem
avotiem (10%)- internets paver iesp&ju izteikties cilvékiem,
kuriem ir alternativs skatu punkts un viedoklis par dazadam
lietam, un kuru tradicionalie mediji nenem vera (Lasica;
2002) vai ar informaciju, kuru tradicionalie mediji nevar
atlauties publicgt.

Emuara autori izv@las daudzus un dazadus
informacijas kanalus un avotus, tomeér tradicionalajiem
medijiem uz emuaru saturu ir salidzino§i maza ietekme.
Biezak ka publicgjamo materialu avots tiek izmatota
personiga pieredze un informacija, kas iegiita komunicgjot
ar citiem cilvékiem. Var novérot tendenci, ka emuaristi sava
starpa mijiedarbojas, citu autora emuarus izmantojot par
informacijas avotiem. Loti retos gadijjumos emuara autori
palaujas tikai uz savu personigo pieredzi neizmatojot
nevienu citu informacijas avotu.

Lasot emarus cilveékiem ir mazsvarigi vai autors par
sevi ir atklajis personigo informaciju, taja pasa laika 40%
gadijumu lasitaji izv€las draugu, radu vai pazinu emuarus,
kas lieck domat, ka neskatoties uz to, ka emuara netiek
publicgta informacijas, kas atklaj emuara autora personibu,
lasttaji, lielakoties, tomér zina, kas slépjas zem pseidonima.



7. SECINAJUMI

Apkopojot peffjuma rezultatus, iesp&jams izdarit galvenos
secindgjumus par to, kadas ir emuaru ka jauno mediju
rakstiSanas un lasiSanas iezimes Latvija.

1. Emuari paSlaik tiek uztverti ka izklaides un
pasizpausmes veids, nenovertgjot ta piedavatas
iesp&jas aktualiz&t problémas un veidot diskusijas
sabiedriba.

2. Latvija ir izveidojusies emuaristu subkultira. Tas
parstavji motivé un veicina cilvekus sakt rakstit
emuarus.

3. Emuaru autori neskatoties uz iesp&u graut savu
reputaciju, m&dz atspogulot nepatiesu informaciju
un faktus. Apzinati tiek veikta manipulacija ar
lasttaju.

4. Atgriezeniska saite Sobrid kalpo ka lidzeklis, ar
kura palidzibu emuara autori noskaidro lasitaju
attieksmi un kritiku par publicéto t€mu, nevis veido
diskusijas un iepazistas ar dazadiem viedokliem.

5. Emuaru autoriem nav nepiecieSamas zinaSanas un
pieredze Zzurnalistika. Nozime ir tam, cik interesanti
tiek pasniegta informaciju un ka to uztver lasitaji.

6. Lasttaji sagaida, ka emuadros tiks publiceta
objekftiva un preciza informacija, ka tas ir piepemts
tradicionalajos medijos. Publikacijas ir jaieklauj
personigais viedoklis, tas ir elements, kas interesé
lasttajus.

7. Emuari tiek izmantoti ka informacijas avots, lai
uzzinatu alternativus viedoklu, kurus nepublicg
tradicionalie mediji un kurus nevar iegiit neviena
cita veida.

NOBEIGUMS

Emuariem ir savas prieksSrocibas un ari trikumi
salidzinajuma ar tradicionalajiem medijiem, tomer ka parada
§1 darba izstrades procesa iegitie rezultati, ne vienmeér
emuaru piedavatas iespgjas tiek pilnvertigi izmantotas.
Iemesls varétu biit fakts, ka emuaru nozare Latvija vél tikai
attistas un tuvakaja nakotng gaidamas pozitivas parmainas.

Latvija iepriek§ nav veikti pétfjumi par emuariem,
lidz ar to empiriskie dati dod ieskatu emuaru rakstiSanas
paradumos un nelielu vispargju situacijas aprakstu.

Emuari Latvija pagaidam netieck uztverti ka
nopietni mediji, atskiriba no tradicionalas Zurnalistikas,
emuaru rakstiSana un lasiSana ir vairdk ka hobijs, tas arT
nosaka to, ka un kadas témas tiek atspogulotas emuaros.

Petijuma ietvaros tika noskaidrots, ka emuarus
izveidot un uzturet ir daudz vieglak neka majaslapas, lidz ar
to, ta ir iesp&a jebkuram klit par amatierzurnalistu,
publicistu un ietekm@ sabiedribas dienaskartibu veicot
korekcijas un informativus papildinajumus tradicionalajiem
medijiem. Turklat ka rada citu valstu prakse, tad jau tagad
emuari un on-line zurnalistika tiek izmantota ka informacijas
avots tradicionalajiem medijiem
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Ieteikumi talakiem petjjumiem

Turpmakajos petijumos bilitu nepiecieSama pilnigaka
un padzilinataka empiriska izp&te, par to, kadus pan@mienus
emuaru autori izmanto, lai savai vietnei piesaistitu jaunus
lasttajus un noturétu jau esoSo apmekletaju interesi. Tapat
lietderigi baitu noskaidrot vai emuaru autoriem ir kopigi
etikas principi, ka tie tiek ieveroti. Turklat bitu
nepiecieSams veikt pétijumu, lai noskaidrotu vai un ka
Latvija tiek izmantoti korporativie emuari, kadas ir to
iespgjas un nozime organizacijas komunikacija ar emuara
lasttaju.

PATEICIBA

Pétljuma autore izsaka dzilu pateicibu Jana Snepstei par
palidzibu pie pétfjuma tehniskas puses un arT par moralo
atbalstu pétijuma veiksanas laika.
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